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Curriculum Marketing & Media Management

▪ Marketing

- Unternehmenskommunikation

- Strategic Marketing in Business-to-

Business Contexts*

- International Marketing*

- Global E-Business*

- Topics in Marketing**
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▪ Medienmanagement

- Medien- und 

Kommunikationsmanagement

- Innovative Geschäftsmodelle von 

Medienunternehmen

- Medienrecht

- Topics in Media Management** 

Medienwissenschaft**

- Kulturwissenschaft**

▪ Integration

- Forschungsseminar Marketing und Medien

- Praxisprojekt Marketing und Medienmanagement

- Praktikum

- Masterarbeit

* Veranstaltungen der SDU in Sonderburg       ** Module ohne standardmäßig zugehörige Veranstaltungen



Medienmarkt als dualer Produktmarkt
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Quelle: in Anlehnung an Picard (Media economics, 1989), S. 17. 

Medienmarkt

Inhaltemarkt

Produkt: Medieninhalte

→ Verkauf des 

Medienprodukts als 

Erlösquelle

Werbemarkt

Produkt: Kundenkontakte

→ Werbeerlöse

Aufmerk-

samkeit



Veranstaltungsangebot Frühjahrssemester 2024

▪ Medien- und 

Kommunikationsmanagement 

(10 CP)

- Vorlesung und Übung mit 

integriertem Projekt (5 SWS) 

- Leistung: 

90minütige Klausur 

Konzeption und 

Implementierung einer 

realen Google-Ads-

Kampagne für einen 

Kooperationspartner

- Montag 13-16 Uhr, 

Mittwoch 8-10 Uhr

- Dozent: Prof. Berthold H. 

Hass
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Ausblick: Veranstaltungsangebot Herbstsemester 2024

▪ Innovative Geschäftsmodelle neuer Medienunternehmen (5 CP)

- Vorlesung / Seminar (2 SWS) 

- Leistung: Fallstudie und Präsentation

- Dozent: Prof. Berthold H. Hass

▪ Praxisprojekt Marketing & Medienmanagement (5 CP)

- Projekt (2 SWS) 

- Leistung: Projektpräsentation

- Dozent: Prof. Berthold H. Hass

▪ Global E-Business (10 CP)*

* Angeboten von der SDU am Standort Sonderburg, DK. Teilnahme für EU-Bürger 

kostenlos.

Teilnahme nur nach vorheriger Anmeldung im dänischen Sekretariat der SDU Juli 2024.
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Praxisprojekt Marketing & Medienmanagement

▪ Lehrpraxisprojekt mit Masterstudenten und Unternehmen aus der Region

▪ Beispiele

- Entwicklung von Kommunikationsstrategien für bestimmte Kanäle oder 

Zielgruppen

- Entwicklung von Vermarktungskonzepten für Produkte und Dienstleistungen

- Entwicklung von Konzepten für neue Produkte und Dienstleistungen 
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Praktikum (1|2)

▪ § 3 Abs. 9 PO IMS:

„Innerhalb der Spezialisierung kann im Umfang von 5 CP ein mindestens 

vierwöchiges studienrelevantes Praktikum in Vollzeit anerkannt werden. Der 

Leistungsnachweis erfolgt durch einen Bericht, der mit bestanden/nicht 

bestanden bewertet wird. Das Ergebnis fließt nicht in die Endnote ein.“

▪ Vor dem Praktikum:

- Einreichung eines 1-2seitigen Exposés beim zuständigen Dozenten

- Anmeldung des Praktikums beim Prüfungsamt (Formular online)

- Eine nachträgliche Anrechnung von bereits absolvierten Praktika ist nicht

möglich

8

Quelle: https://www.uni-flensburg.de/medienmanagement/studium-lehre/praktika/.  

https://www.uni-flensburg.de/medienmanagement/studium-lehre/praktika/


Praktikum (2|2)

▪ Nach dem Praktikum

- Einreichung eines mindestens 10seitigen Praktikumsberichts innerhalb von 8 

Wochen nach Beendigung des Praktikums beim zuständigen Dozenten

- Einreichung eines Praktikumszeugnisses 

▪ Alternativ Anrechnung einer äquivalenten Werkstudententätigkeit, d.h.

- Zeitlich: Mindestens 150 Stunden

- Inhaltlich: Hinreichend anspruchsvolle Aufgaben

▪ Achtung: Praktikum lt. PO gilt nicht als Pflichtpraktikum i.S.d. MiLoG
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Weitere Information unter

https://www.uni-flensburg.de/medienmanagement/studium-

lehre/praktika/.

https://www.uni-flensburg.de/medienmanagement/studium-lehre/praktika/


Aktuelle Jobangebote etc. via Linkedin
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https://tinyurl.com/schwerpunkt4

https://tinyurl.com/schwerpunkt4

