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Kontakt

°* Prof. Dr. Berthold H. Hass

® Anschrift:
Universitat Flensburg
Internationales Institut fir Management
Munketoft 3b, MV 123

* Kontakt:
E-Mail: berthold.hass@uni-flensburg.de
WWW: www.medienmanagement.uni-flensburg.de/
Xing: https://www.xing.com/profile/BertholdH_Hass

® Sprechzeiten: nach Vereinbarung

® Sekretariat:
Mona Pareike
Tel.: +49-461-805-2575
Fax: +49-461-805-2578
E-Mail: pareike@uni-flensburg.de

® Sprechzeiten: Montag bis Donnerstag, 10-12 Uhr



ZUur Person

BERTHOLD HASS
GIANFRANCO WALSH
THOMAS KILIAN
Herausgeber

NZ - LANDAU

Web 2.0 VERSITAT

LMU

de Lausanne




Wordcloud Masterarbeiten
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Themen von Masterarbeiten (1]2)

®* Markenbindung durch Influencer Marketing: Eine

fokusgruppengestiutzte Analyse unter besonderer Berilcksichtigung
von Digital Natives

® Phanomen Social TV: Eine Inhaltsanalyse von Twitter-Kommentaren
am Beispiel von 'Tatort'

¢ Content Marketing als Fundraising-Instrument fur Non-Profit-
Organisationen: Eine expertengestutzte Analyse

® Mobile Kundenprogramme als Innovation: Eine quantitative Analyse
der Nutzerakzeptanz von Bluetooth-Low-Energy-Systemen am Point
of Sale

®* Musikindustrie im Wandel: Die Veranderung zwischen Label und
Kunstler im digitalen Zeitalter

® Die Kommunikationspolitik in der Markteinfihrung von
Industriegltern: Eine Analyse am Beispiel der Logo tape Gruppe
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Themen von Masterarbeiten (2]2)

¢ Klassische Publikumsverlage unter dem Einfluss von Self-Publishing:
Eine expertengestutzte Analyse der Wertsch6pfungsveranderungen
des deutschen Buchmarkts

® Corporate Media im Profimannschaftssport: Eine expertengestiutzte
Analyse am Beispiel deutscher Ful3ballvereine

®* Der rasante Aufstieg von Social Media in der
Unternehmenskommunikation: Eine neoinstitutionelle Analyse

® Multi-Channel-Marketing im Automobilvertrieb: Eine Analyse der
Kundenbedurfnisse am Beispiel des Mercedes-Benz Vertriebs
Deutschland

®* Marketing von Kindermedien im Verbund: Eine Analyse am
Fallbeispiel von Bibi Blocksberg



Konvergenz ermaoglicht neue Medienanbieter

* Plattformbetreiber Ulben medienbezogene Aktivitaten aus

Grofdter Reichweite Grofdter Medien-

Musik- > 1,39 Mrd. Werberaum- handler,
handler Nutzer anbieter Verlag

Quelle: http://www.fastcompany.com/magazine/160/tech-wars-2012-amazon-apple-google-facebook?mid=5064.
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Welches Unternehmen nutzt nicht auch Medien?
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Mogliche Tatigkeitsfelder
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Quelle: Diebold (1999), Zerdick (2001).
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Beispiel Medienproduktion

Gerrit Hencke

® Bachelor Interkulturelle Kommunikation SDU, 2009
® Master UFL, 2012

°* Masterarbeit: ,,User Generated Content als
Geschaftsmodell far Anzeigenblatter: Eine explorative
Analyse*

¢ Konzeption und Projektleitung ,,MoinQuadrat” heute
Redakteur fur Audience Development beim sh:z
Schleswig-Holsteinischer Zeitungsverlag, Flensburg

Quelle: https://www.xing.com/profile/Gerrit_Hencke.

|
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Beispiel Medienvermarktung

Janne Thams

® Bachelor UFL, 2004
®* Master UFL, 2008

®* Masterarbeit: ,Lokalkompetenz als Starke von
Regionalzeitungen im Online-Markt*

®* Trainee, Portal- und heute Leitung Online-
Rubrikenmarkte und Portale bei der Medienholding
Nord Digital GmbH, Flensburg

Quelle: https://www.xing.com/profile/Janne_Thams.

|
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Beispiel Neue Medien / Business Development

Eva-Maria Muller

® Bachelor DHBW Mannheim, 2010

®* Master UFL, 2015

®* Masterarbeit: ,,Native Advertising als Werbeform: Eine
expertengestiutzte Studie zu Potenzialen und Risiken
far das Erlésmodell von Verlagsunternehmen*

®* Trainee Digitale Medien, Medienholding Nord Digital
GmbH, Flensburg

Quelle: https://www.xing.com/profile/EvaMaria_Mueller30.
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Beispiel Werbevermarktung

Anna Traupe

r _ ‘ ® Bachelor FH Wedel, 2010

®* Master UFL, 2011

®* Masterarbeit: ,,Mobile-Strategien von TV-Unternehmen:
Eine explorative Analyse des Potenzials von Apps als
neuem Distributionskanal fiur TV-Inhalte “

¢ Key Account Managerin beim Online-Werbevermarkter
Stroer Digital Media, Hamburg, einem Unternehmen
der freenet Group

Quelle: https://www.xing.com/profile/Anna_Traupe.

I
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Beispiel Marketing

Johanna Mi3feldt

® Bachelor SDU/UFL, 2008
® Master UFL, 2009

®* Masterarbeit: ,,Strategien in der Markenfihrung:
Chancen und Risiken der Markendehnung dargestelit
am Beispiel von Luxusgutern *“

®* Praktikantin, Marketingmanagerin und heute Manager
Corporate Pricing Montblanc-Simplo, Hamburg

Quelle: https://www.xing.com/profile/Johanna_Missfeldt

|
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Beispiel Beratung

Manuela Turke

® Bachelor SDU/UFL, 2010
® Master UFL, 2012

°* Masterarbeit: , Krisenkommunikation 2.0:
Interviewgestiutzte Entwicklung eines Leitfadens zur
Krisenkommunikation im Social Web*“

®* Praktikantin Werkstudentin und heute PR Consultant in
der Unternehmenskommunikation bei der
Kommunikationsberatung Ketchum Pleon, Dresden

Quelle: https://www.xing.com/profile/Manuela_Turke.

|
16



Struktur der International Management Studies

® Studienumfang: 120 Credit Points (CP)

- 40 CP Schlisselqualifikationen

- 50 CP Spezialisierung

- Mindestens 30 CP in der ,,eigenen* Spezialisierung
- Maximal 20 CP aus den ubrigen Bereichen frei wahlbar

- 30 CP Masterarbeit

® Abschlussgrad: Master of Arts

® (Doppelabschluss mit dan. Cand. Merc.int moglich)



Studienverlaufsplan

4. Semester (SS) Masterarbeit (30 CP)

Management- &
Person-lichkeits-

3. Semester (WS) Spezialisierung 1-4 (25 CP)
kompetenz
(5CP)
S h- F h -
Wahlpflicht SQ e SR
kompetenz kompetenz o
2. Semester (SS) Spezialisierung 1-4 (15 CP)
(5CP) (5CP) (5CP)
Interkulturelle Sprach- Forschungs- Management- &
Kompetenz kompetenz kompetenz Persdn-lichkeits- .
1. Semester (WS) Spezialisierung 1-4 (10 CP)
kompetenz
(5CP) (5CP) (5CP)
(5CP)
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Vertiefungsbereiche im Master

1. Entrepreneurship & Small Business Management
(Prof. Thomas Behrends)

2. Strategy & Organisation

(Prof. Susanne Royer)

3. Organisational Behaviour & Human Resource Management
(Prof. N.N.)

4. Marketing & Media Management
(Prof. Berthold H. Hass)

Mindestens 30 CP in der gewahlten Vertiefung,
maximal 20 CP aus den ubrigen Bereichen




Curriculum Marketing & Media Management

®* Marketing ®* Medienmanagement
- Unternehmenskommunikation - Medien- und
- Strategic Marketing™ Kommunikationsmanagement
- International Marketing* - Medienrecht
- Business Marketing™ - [Medien6konomie]

- Consumer Marketing™
- Medienmanagement**
- Marketing>* Medienwissenschaft**
- Kulturwissenschaft**

* Veranstaltungen der SDU in Sonderburg ** Module ohne standardmalig zugehorige Veranstaltungen

® Integration
- Forschungsseminar Marketing und Medien (5 CP)
- Praxisprojekt Marketing und Medien (5 CP)
- Praktikum (5 CP)

20




Veranstaltungsangebot im Herbstsemester 2017

* Unternehmenskommunikation (5 CP)
- Vorlesung (3 SWS)
- Leistung: 90minutige Klausur
- Dozent: Prof. Berthold H. Hass
- Beginn: 22.09., 8.15 Uhr

® Medienrecht (5 CP)
- Vorlesung mit integrierten Prasentation (3 SWS)
- Leistung: Hausarbeit und Prasentation
- Dozent: Stefan Go6tz, Orion, Flensburg
- Beginn: 18.09., 18 Uhr

®* Medienmanagement: Crossmedia (5 CP)
- Vorlesung mit integrierten Prasentation (3 SWS)
- Leistung: Hausarbeit und Prasentation
- Dozent: Dr. Julia Weidenbach, ehem. Brigitte Online, Hamburg
- Beginn: 25.09., 10 Uhr (geblockt)
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Veranstaltungsangebot im Herbstsemester 2017

® Praxisprojekt Marketing & Medienmanagement (5 CP)
- Projekt (2 SWS)
- Leistung: Projektprasentation
- Dozent: Prof. Berthold H. Hass
- Beginn: 20.09., 8.15 Uhr

® Forschungsseminar Marketing & Medien (5 CP)
- Seminar (2 SWS)
- Leistung: Hausarbeit und Prasentation
- Dozentin: Prof. Berthold H. Hass
- Beginn: 20.09., 12.15 Uhr
- Empfohlen erst ab dem 3. Semester!

22



Weitere Veranstaltungen

® Strategic Marketing (SDU)
® Global E-Business (SDU)

® Veranstaltungen des Mastertudiengangs Kultur Sprache Medien

- EinfUhrung in die Kulturwissenschaft 351203x - IMS-Modul
Kulturwissenschaft

- Grundlagen der interkulturellen Medienwissenschaft: Européaische
Medienwissenschaft 351204x - IMS-Modul Medienwissenschaft

- Das Internet der Dinge 353207x = IMS-Modul Kulturwissenschaft

- Buchmessen und Kulturpolitik: Ehrengastlander auf der Frankfurter
Buchmesse und die Inszenierung (trans-)nationaler qua Literatur
353206x - IMS-Modul Medienwissenschaft

Es gelten jeweils die Anmelde- / Durchfuhrungs-
und Prifungsbedingungen der anbietenden
Kollegen!
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Praktikum

® 8§ 3 Abs. 9 PO IMS:
»~Innerhalb der Spezialisierung kann im Umfang von 5 CP ein mindestens
vierwochiges studienrelevantes Praktikum in Vollzeit anerkannt werden. Der
Leistungsnachweis erfolgt durch einen Bericht, der mit bestanden/nicht
bestanden bewertet wird. Das Ergebnis fliel3t nicht in die Endnote ein.*

®* Vor dem Praktikum:
- Einreichung einer 1-2seitigen Praktikumsbeschreibung beim zustandigen
Dozenten
- Anmeldung des Praktikums beim Prufungsamt (Formular online)
- Eine nachtragliche Anrechnung von bereits absolvierten Praktika ist nicht
maoglich

® Nach dem Praktikum
- Einreichung eines mindestens 10seitigen Praktikumsberichts innerhalb von
8 Wochen nach Beendigung des Praktikums beim zustandigen Dozenten
- Einreichung eines Praktikumszeugnisses

® Alternativ Anrechnung einer aquivalenten Werkstudententatigkeit

® Achtung: Praktikum It. PO gilt nicht als Pflichtpraktikum i.S.d. MiLoG

|
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Auslandsaufenthalt

® § 15 Abs. 2 PO IMS:
»Studien- und Prufungsleistungen, die an inlandischen oder
anerkannten auslandischen Hochschulen erbracht worden sind,
werden anerkannt, wenn die Hochschule keine wesentlichen
Unterschiede zu den Leistungen, die sie ersetzen sollen, nachweist.
Dabei sind die von der Kultusministerkonferenz und
Hochschulrektorenkonferenz gebilligten Aquivalenzabkommen sowie
Absprachen im Rahmen von Hochschulkooperationsvereinbarungen
anzuwenden.”

®* Anrechnung besonders flexibel tUber die ,,Modulhulsen*
- MIM S4 12 Marketing
- MIM S4 13 Medienmanagement
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Beispiel ESC Rennes

® 6 Semesterplatze fur Master pro Jahr

* Beispielhafte Kurse der vergangenen Jahre
- Marketing Communication - Unternehmenskommunikation
- International Marketing Management - International Marketing
- International Consumer Behaviour - Consumer Marketing
- Marketing of Innovation - Marketing
- Principles of E-Commerce - Marketing
- Digital Marketing & Branding using Web 2.0 > Medienmanagement

Platzvergabe durch das International Center
Informationsveranstaltung im Laufe des Semesters
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Anregung: Summer School

* Kompakte Kurse in einem inspirierendem internationalen Umfeld

® Beispiele aus dem Sommer 2013:
- ,Digital Business Innovation & Social Media* an der Aarhus University
- ,,Service Marketing and Design“ an der Hanken School of Economics,
Helsinki

® Rahmenbedingungen
- 5-10 ECTS (Anrechnung in Aussicht, bitte aber vorab klaren)
- Ende Juni bis Ende August
- Gebulhren: je nach Angebot
- Forderung tber DAAD etc. grundsatzlich moglich, sollte aber frihzeitig
erfolgen
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Aktuelle News, Jobangebote etc. via Facebook

https://www.facebook.com/groups/986732171346737/
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‘Marketing & Media 4 AT B L
Geschlossene Gruppe ! |

Diskussion Mitglieder Veranstaltungen Fotos Dateien Sruppe durchsucher
Beitrag FotoVideo [ Frage [&] Datei MITGLIEDER 40 Mitglieder
+ P ¢ i
NEUESTE AKTIVITATEN ': { .a ﬁ : E m
S Nachricht senden - Per E-Mail einladen
£ ' Berthold H. Hass
! 1. September um 11:21 - Flensburg BESCHREIBUNG Bearbeiten

N . . . . Gruppe fUr Studierende des Schwerpunkts S..
Der 3. Partner fir das Praxisprojekt Marketing & Medienmanagement steht

fest: Neben dem Schleswig-Holsteinischen Zeitungsverlag und der Uni Metl:anzeigen
Flensburg werden wir erstmalig mit dem Schuhkonzern ECCO in Bredebro
kooperieren -- mehr dazu beim Kickoff kommenden Mittwoch, 12 Uhr. NEUE GRUPPEN ERSTELLEN
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