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Die Bildungsoffensive Landwirtschaft, Ernahrung und Ver- sind die Lernenden der Sekundarstufe I und II in Schleswig-
braucherschutz hat sich zum Ziel gesetzt, Kooperations- Holstein. Beteiligt ist ein umfassendes Bildungsakteurs-
und Bildungsformate fur junge Menschen anhand der Wert- netzwerk, Betriebe und Unternehmen, Schulen sowie das
schopfungskette von Lebensmitteln zu entwickeln und Ministerium fur Landwirtschaft, landliche Raume, Europa
hierbei insbesondere im Bereich der Bildung flur nach- und Verbraucherschutz und die Europa-Universitat Flens-
haltige Entwicklung (BNE) aktiv zu werden. Die Lernenden burg als gemeinsame Projektpartner.
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